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Cette approche ne se substitue pas
aux obligations contractuelles des
producteurs ni aux ententes collectives
avec les difféerents syndicats.

La Politique sur l'utilisation responsable de U'lA de Télé-Québec est
disponible sur le site de Télé-Québec:

 Toute personne ou société chargée de créer des contenus
pour Télé-Québec et impliquant 'utilisation de U'lA doit le faire
dans le respect de cette politique.


https://entreprise.telequebec.tv/media/jeoh142y/po-ri-04_2024_intelligence-artificielle_maj_2026-06-19.pdf
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Ethique
et responsabilité

Authenticiteé

Intention
d'usage

L'utilisation de I'lA doit contribuer @ maintenir le lien
de confiance avec le public, dans le respect des
personnes, de leurs droits, en adéquation avec les
valeurs de Télé-Québec.

L'utilisation de I'|A ne doit pas
compromettre I'authenticité, la transparence
ni la crédibilité de nos contenus.

Chaque utilisation de I'|A doit étre pertinente, justifiée
et alignée avec la mission de Télé-Québec.



B.

Valeur
éditoriale

Interet
du public

L'utilisation de I'lA doit enrichir le contenu sans
remplacer la créativité, le jugement ni I'expertise
humaine.

Le recours a I'lA doit répondre au besoin de
fiabilité des informations véhiculées et
amplifier la valeur de I'expérience du public.



Pour préserver la confiance du public, Télé-Québec base son approche IA sur 4 piliers.

Les 4 piliers

Usage responsable
et supervisé
par I'humain

Transparence Respect Approche
et tracabilité et sécurité évolutive

Une approche éthique, responsable, humaine et transparente est au service de l'intérét du pubilic.

\ 4
Confiance des publics
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Usage
responsable
et supervisé

par I'"humain

L'humain conserve le jugement
éditorial, le contrble et la

responsabilité a chaque étape.

Utilisation responsable et durable
L'IA doit étre utilisée de maniére responsable en encourageant les pratiques
durables.

Responsabilité éditoriale
La responsabilité éditoriale ne peut étre ni automatisée, ni déléguée a I'lA.

Soutien et propulsion
L'humain demeure au cceur de la chaine de création. L'lA lI'assiste.

Supervision des usages
L'humain choisit les outils, détermine les paramétres et fixe les limites
d'utilisation de I'lA.

Intégrite éditoriale
L'humain assure I'absence de biais et la cohérence avec les valeurs d’inclusion, d'équité
et de diversité de Télé-Québec.

Vérification et crédibilité

L'humain vérifie I'exactitude et la crédibilité des contenus générés par I'lA.
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Tracabiliteé...

Toute utilisation de I'lA doit
pouvoir étre identifiée,
expliquée et retracée afin de
préserver la confiance du public
et I'authenticité des contenus.

Dans les documents terminés, indiquer :

Les outils
utilises La proportion
de contenu généré
a l'image en visibilité
directe

(% du contenu

avec le logo incrusté
La nature = )

des usages

Les
time code
in et out.



https://entreprise.telequebec.tv/espace-production
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00 et

Visibilité directe : Visibilité indirecte :

trCI nSPCI rence Tout contenu généré Toute utilisation de I'lA

par I'lA qui a un impact comme outil de
sur notre perception soutien technique doit

du réel doit étre étre mentionnée au
identifié a I'image par générique lorsque
un logo ou une mention. pertinente.

Toute utilisation de I'|A susceptible d'avoir un impact significatif
sur le contenu destiné au public doit étre discutée en amont
avec le ou la chef de contenu responsable.




Visibilité directe Exemples 9:16 et 16:9

Généré parl'lA

A utiliser lorsqu'une image, une
séquence ou un élément visuel a été
entierement généré par intelligence
artificielle. Ce logo doit accompagner
tout contenu dont la création visuelle
repose principalement sur I'lA.

Reconstitution générée par IA

A utiliser lorsqu’une scéne, un
événement, un lieu ou une situation
est recréé visuellement a I'aide de
I'intelligence artificielle, & des fins de
mise en contexte, d'illustration ou de
narration. Ce logo indique que les
images ne sont pas des images
réelles de I'événement représenté.

Archive simulée par IA

A utiliser lorsqu’une séquence est
congue pour évoquer une image
d'archive, mais qu’elle a été créée ou
transformée a l'aide de l'intelligence
artificielle. Ce logo permet d'identifier
clairement qu'il ne s'agit pas d'une
archive authentique.




Logos animés a incruster

Un logo d'identification doit étre intégré a tout segment contenant des images générées, reconstituées
ou simulées par intelligence artificielle en visibilité directe.

Le logo approprié doit étre placé des le début du segment concerné. Aprées son apparition animée,
il se transforme en surimpression et doit demeurer visible a I'image jusqu'a la fin compléte du segment.
Des versions verticales et horizontales sont disponibles afin de s'‘adapter au format de diffusion.

Se référer aux logos mis a la disposition du producteur pour les intégrer @ méme le produit livré (master).

VIDEO 9:16 VIDEO 9:16

VIDEO 16:9 = VIDEO 16:9

VIDEO 9:16

VIDEO 16:9



https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/2bajxfby/ia_tq_reconstitution-generee-par-ia_9-16_v02_alpha_straight.zip
https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/pnffkivh/ia_tq_reconstitution-generee-par-ia_16-9_v01_alpha_straight.zip
https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/acolp0lk/ia_tq_genere-par-ia_9-16_v02_alpha_straight.zip
https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/osrmhzfb/ia_tq_genere-par-ia_16-9_v01_alpha_straight.zip
https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/3e2nvquw/ia_tq_archive-simulee-par-ia_9-16_v02_alpha_straight.zip
https://entreprise.admin.telequebec.tv/media/o21mqo20/ia_tq_archive-simulee-par-ia_16-9_v01_alpha_straight.zip
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Respect
et sécurite

Respect des droits d'auteur, de la propriéteé

intellectuelle et des identitées
Toute reproduction, modification ou simulation requiert les autorisations et les
consentements appropriés.

Protection des sources et des données
L'humain protége ses sources et les informations confidentielles.

Utilisation complémentaire

Les obligations contractuelles et les régles de I'industrie demeurent et ne
peuvent étre substituées par cette approche. Celle-ci est complémentaire aux
normes et aux politiques de Télé-Québec.
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App roche Evolution Comité aviseur et

continue accompagnement

»y [
eVOI utlve Réévaluer régulierement Il veille & :

notre approche avec les Un cadre
évolutions technologiques, vivant Evaluer les usages et les

Notre approche forme un cadre les enjeux éditoriaux et les risques de l'utilisation de I'lA;
attentes du public

évolutif, révisé et adapté en FaseTiEeErer e daines
continu. internes de Télé-Québec
dans la prise de décision.

ﬁ ﬁ

Veille Dialogue Adaptation Amélioration continue
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Politique IA de Télé-Québec



https://entreprise.telequebec.tv/espace-production
https://entreprise.telequebec.tv/espace-production
https://entreprise.telequebec.tv/media/jeoh142y/po-ri-04_2024_intelligence-artificielle_maj_2026-06-19.pdf
https://entreprise.telequebec.tv/espace-production#votre-boite-a-outils

Sources et lectures pertinentes

Lignes directrices sur lutilisation des outils d’intelligence artificielle générative - La
Presse

La charte sur l'intelligence artificielle de la direction de l'information du Groupe TF1

Intelligence Artificielle et Information : TV5MONDE se dote d'une charte

Comment l'lA générative est-elle utilisée par le Journal de 20h a France Télévisions ?

L’intelligence artificielle au service des missions de service public de Radio France

Charte pour une utilisation responsable de Uintelligence artificielle dans la filiere
audiovisuelle

Les médias suisses adoptent un code IA : transparence et ombudsman - La Télé

Les médias face a l'intelligence artificielle : 20 chartes passées au crible



https://info.lapresse.ca/intelligence-artificielle
https://info.lapresse.ca/intelligence-artificielle
https://info.lapresse.ca/intelligence-artificielle
https://info.lapresse.ca/intelligence-artificielle
https://groupe-tf1.fr/sites/default/files/CHARTE%20IA%20DE%20LA%20DIRECTION%20DE%20L%27INFO%20-%20V2025_1.pdf
https://information.tv5monde.com/societe/intelligence-artificielle-et-information-tv5monde-se-dote-dune-charte-2676008
https://www.franceinfo.fr/une-information-transparente-franceinfo/transparence-comment-l-ia-generative-est-elle-utilisee-par-le-journal-de-20h-a-france-televisions_7771964.html
https://www.franceinfo.fr/une-information-transparente-franceinfo/transparence-comment-l-ia-generative-est-elle-utilisee-par-le-journal-de-20h-a-france-televisions_7771964.html
https://www.franceinfo.fr/une-information-transparente-franceinfo/transparence-comment-l-ia-generative-est-elle-utilisee-par-le-journal-de-20h-a-france-televisions_7771964.html
https://www.radiofrance.com/fichiers/charte_engagements_et_usages_intelligence_artificielle
https://audiovisuel.cfwb.be/fileadmin/sites/sgam/uploads/Ressources/Charte_IA/Charte_IA_audiovisuel.pdf
https://audiovisuel.cfwb.be/fileadmin/sites/sgam/uploads/Ressources/Charte_IA/Charte_IA_audiovisuel.pdf
https://latele.ch/articles/les-medias-suisses-adoptent-un-code-de-conduite-sur-l-ia
https://latele.ch/articles/les-medias-suisses-adoptent-un-code-de-conduite-sur-l-ia
https://latele.ch/articles/les-medias-suisses-adoptent-un-code-de-conduite-sur-l-ia
https://larevuedesmedias.ina.fr/les-medias-face-lintelligence-artificielle-20-chartes-passees-au-crible
https://larevuedesmedias.ina.fr/les-medias-face-lintelligence-artificielle-20-chartes-passees-au-crible

Sources et lectures pertinentes

Netflix publie des directives pour Uusage de U'lA a destination des producteurs

Charte d’usage de l'Intelligence artificielle (IA) chez Louie Media

Amazon donne le feu vert a trois séries pour enfants générées par UlA

Le documentaire "Nous, jeunesse d’lran" : masquer pour dévoiler - Conserver
l'anonymat grace a l'lA

Le Regroupement pour art humain s'inquiéte de la « course vers le bas » de Télé-

Québec.

Is this product 'human-made'? The race to establish an Al-free logo

Transparency about the use of Al is one of our BBC Al Principles and part of our
Editorial Guidance on Al



https://ecran-total.fr/2025/09/03/netflix-publie-des-directives-pour-lusage-de-lia-a-destination-des-producteurs/?srsltid=AfmBOoqLPNaxpMM-BjTASQZjhvj9uStMkMphkF8XktZBfiHGiUJL4syv
https://louiemedia.com/charte-de-lutilisation-ia
https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/2257374/amazon-series-enfants-ia
https://www.radiofrance.fr/franceculture/podcasts/un-monde-connecte/le-documentaire-nous-jeunesse-d-iran-masquer-pour-devoiler-9536970
https://www.radiofrance.fr/franceculture/podcasts/un-monde-connecte/le-documentaire-nous-jeunesse-d-iran-masquer-pour-devoiler-9536970
https://www.radiofrance.fr/franceculture/podcasts/un-monde-connecte/le-documentaire-nous-jeunesse-d-iran-masquer-pour-devoiler-9536970
https://www.radiofrance.fr/franceculture/podcasts/un-monde-connecte/le-documentaire-nous-jeunesse-d-iran-masquer-pour-devoiler-9536970
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https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/2253951/intelligence-artificielle-tele-quebec-art-humain-conflit
https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/2253951/intelligence-artificielle-tele-quebec-art-humain-conflit
https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/2253951/intelligence-artificielle-tele-quebec-art-humain-conflit
https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/2253951/intelligence-artificielle-tele-quebec-art-humain-conflit
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Sources et lectures pertinentes

Introducing Verified by Spotify, a Signal of Authenticity and Trust for the Artists Behind
the Music

The Human Made Mark, Initiative to Certify Al-Free Film and TV Productions,
Launches at Site of Prehistoric Cave Paintings in France

Discomfort with modern technology shapes Gen Z's desire to live in the past

YouTube Opens Up Al Deepfake Detection Tool to All of Hollywood

YouTube improving its Al labelling by making it more visible

Gartner Marketing Survey Finds 50% of Consumers Prefer Brands That Avoid Using
GenAl in Consumer-Facing Content

The more young people use Al, the more they hate it

https://urbania.ca/ia



https://newsroom.spotify.com/2026-04-30/verified-by-spotify-badge-artist-details/
https://newsroom.spotify.com/2026-04-30/verified-by-spotify-badge-artist-details/
https://variety.com/2026/film/global/the-human-made-mark-ai-free-film-initiative-launches-123672852%E2%80%A6
https://variety.com/2026/film/global/the-human-made-mark-ai-free-film-initiative-launches-123672852%E2%80%A6
https://variety.com/2026/film/global/the-human-made-mark-ai-free-film-initiative-launches-123672852%E2%80%A6
https://variety.com/2026/film/global/the-human-made-mark-ai-free-film-initiative-launches-123672852%E2%80%A6
https://www.nbcnews.com/politics/politics-news/discomfort-modern-technology-gen-z-desire-live-past-%E2%80%A6
https://www.hollywoodreporter.com/business/digital/youtube-ai-deepfake-detection-tool-1236569593/
https://mobilesyrup.com/2026/05/27/youtube-ai-labelling-more-visible/
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2026-03-16-gartner-marketing-survey-finds-50-percent-of-consumers-prefer-brands-that-avoid-using-genai-in-consumer-facing-content0
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2026-03-16-gartner-marketing-survey-finds-50-percent-of-consumers-prefer-brands-that-avoid-using-genai-in-consumer-facing-content0
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2026-03-16-gartner-marketing-survey-finds-50-percent-of-consumers-prefer-brands-that-avoid-using-genai-in-consumer-facing-content0
https://www.gartner.com/en/newsroom/press-releases/2026-03-16-gartner-marketing-survey-finds-50-percent-of-consumers-prefer-brands-that-avoid-using-genai-in-consumer-facing-content0
https://www.theverge.com/ai-artificial-intelligence/920401/gen-z-ai
https://urbania.ca/ia
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